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Mio Technology, on air campagna radio e stampa

Mio Technology @ on-air con la nuova da anni
campagna pubblicitaria "Il Mio aiuto®, in
radic e sulla stampa nazionale. Firmata
cdall'agenzia Maeroni
Comunicazione con la
folografia di Alessandro
Gerini, la campagna
verra ripresa anche in
altri Paesi, tra cui Spa-
gna, Grecia e Auslralia.
Mio Technology
{www.mic-lech.be) -
terze vendor nellEMEA
@ lerzo in ltalia nel set-
fore dei navigalor satel-
iitari con ricevitorea GPS
integrato - & on-air in
radic e sulla stampa
nazionale, con la nuova
campagna pubblictana
realizzata e firmata da
Meroni Comunicazione
{www.meroni.it), agen-
zia di comunicazione e
pubbliche relazioni per
I"ltalia di Mio Technology, con la folografia
di Alessandro Gerini, noto fotografo che

municazione.
Soggetto della nuova campagna @ il Mio

Spot School Award nelle universita pugliesi

Oggi e domani sara presentato agli studenti delle universita di
Bari e Taranto il 68" Spot School Award — Premio Internazionale
del Mediterraneo, con il patrocino del Senato della Repubblica

E' il prnmo concorso in Italia dedicalo esclusivamente agli studenti
di pubblicita e scienze della comunicazione che ogni anng premia
1 giovani lalenl crealivi; lo scorso 30 novembre & slalo presentato
su Rai Utle nell'ambito di una lrasmissione interamente dedicata
alla crealivitd giovanile. Di notevole interesse e grande attualita |
tre brief proposli per | quali gli studenti partecipanti dovranno rea-
lizzare le camapagna pubblicitarie: "Africa: Oltre l'urto del mo-
mento. Non emergenza ma soslegno al camblamenlo di Caritas

collabora con i
magazine e artisti di livello intemazionale.
La campagna slampa @ stata panificata

piu grandi

sulle teslale dei
pit  importanti
gruppi  ediloriali

italian: tra cui Mon-
dadori, RCS.
Gruppo L'Espres-
so, Cairo Edilore,
Class Editori, Con-
dé Nasl, oltre che

sulle principali
riviste ICT e di
sellore. Gli spot

radio, invece, sono
in rolazione su
Radio RTL 1025.
Radio Deejay,
Radio Capital,
R101. Radio 105 e
Radwo2.

La pianificazione &
stala curala sem-
pre da Meroni Co-

CS510E, navigatore satelltare “al-in-one”
con mappe d'ltalia e delle prnncpall stra-
de europee, lettore MP3, segnalazione
delle postazioni aulovelox (con aggioma-
mento graluilo per un anno) e connessio-
ne bluetooth per chiamale in viva-voce.
Ideale anche quando si viaggia a piedi o
i bicicletta.

L'intera campagna @ incentrala sul lema
de "Il Mio aiule®, infalt grazie a Il Mio
awto’ puoi arrivare puntuale, senza per-
derti per strade sconosciule, guidando in
sicurezza, parlando liberamente al cellu-
lare, sapendo dove la velocita & confrol-
lala e avendo sempre a portata d mano
le tue folo e la tua musica. Un aiulo prat-
co, facile e intuitivo in ogni occasione.

La campagna. rivolla ad un vasto pubbli-
co, lancia un chiaro messaggic al consu-
malore, sollolineando limportanza e la
pralicita nelia vila quotidiana d' un acces-
sorio come il navigatore salellitare "all-in-
one” Mio C510E.

In Francia, invece, per Mio Technology &
slata contemporaneamente pianificala
una campagna simile, realizzata dall'a-
genzia Réflexion Faite.

ltlaliana; "PiccolaGrandeltalia. | piccoli comuni e la valonzzazio-
ne del patrimonio minore” di Legambiente; "Comunicare gualita
e valore delle p.m.i. ltaliane” di Confindustria Salero.

| due incontri avranno luogo a Bari (oggi alle 11.30) presso I'Au-
ditorium della Facolta in via De Rossi 235 ed il giomo dopo a
Taranto (ore 12.00) in via Deledda 46.

Al vincilore primo assoluto verra assegnato il “Gran Prix SIPRA
— Comune di Salerno® per assistere al festival LIONS 2007 di
Cannes. |l tour di presenlazione del Premio proseguird nelle
prossime setlimane con tappe presso gli atenei della Calabra e
del Lazio.

| |

Comunica con Simonetta
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