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A Expandere per insegnare

PUNTATA 2

Meroni comunicare

PANDERE

«unicita dell’azienda»

TAVERNERIO (pia) Anche
Meroni comunicare -
agenzia di comunicazione
integrata attiva da oltre 55
anni con sede operativa a
Tavernerio - partecipera a
Expandere 2011. La societa
guidata da Mauro Meroni
ha studiato 'innovativo si-
to internet per la mani-
festazione e sara presente
fisicamente all’evento ter-
ritoriale B2B dedicato alle
Pmi di Como, Sondrio e
Lecco, che si svolgera, per
la prima volta in Lombar-
dia, il 9 e 10 maggio 2011 a
Lariofiere a Erba.

Nel corso dei due giorni
di Expandere 2011 Meroni,
managing director di Me-
roni comunicare, nell’am-
bito dei workshop tematici
e formativi proporra la pro-
pria conferenza dal titolo
«L'unicita dell’azienda. Le
nuove prospettive della co-

municazione. Limportan-
za di un’identita chiara e
condivisa, base per il suc-
Ccesso e per una comu-
nicazione coerente ed ef-
ficace».

«Lidentita & la base su
cui poggia il comporta-
mento aziendale, e il fat-
tore che determina 1'uni-
cita di un’azienda - spiega
lo stesso Mauro Meroni -
Nel momento in cui l'a-
zienda ha la piena con-
sapevolezza della sua po-
sizione e di come & per-
cepita la sua identita, puo
programmare le azioni per
porsi al suo mercato di
riferimento piu consape-
volmente secondo la sua
visione e missione».

Ma non ¢ tutto. In an-
teprima a Expandere 2011,
Meroni Comunicare pre-
sentera un nNuUoOvo servizio
che va a completare la pro-

pria ampia offerta di ser-
vizi di comunicazione in-
tegrata per le aziende. Gra-
zie infatti a un importante
accordo di partnership, si-
glato recentemente con la
societa americana Global
Strategic Leadership con
sede a New York, per la
prima volta in Italia Me-
roni comunicare potra of-
frire a tutte le imprese un

servizio unico in tutto il
territorio nazionale che
consente di misurare e da-
re feedback precisi sull'al-
lineamento dei valori dei
componenti di un'organiz-
zazione rispetto ai valori e
alla cultura aziendale, se-
condo un sistema inter-
nazionale -certificato. «Si
tratta di un innovativo e
importante processo di va-
lutazione che consente di
avere gli elementi per im-

postare nel modo piu cor-
retto la comunicazione
delle imprese verso i loro
stakeholder e avere quindi
migliori performance di
business».

La scelta di partecipare a
questo importante evento
territoriale non & ovvia-
mente casuale: «Siamo
nella Compagnia delle
Opere di Como e Sondrio
da soli due anni, ma sin da
subito ci & piaciuta questa
nuova modalita di relazio-
narci in primis con la no-
stra azienda e poi con il
mercato. Abbiamo preso
parte al Matching nazio-
nale e siamo tornati a casa
pieni di entusiasmo e di
voglia di fare. Con lo stesso
entusiasmo abbiamo de-
ciso di partecipare a
Expandere, che deve di-
ventare la punta di dia-
mante di questo territo-
rio».

Isabella Preda
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A Tavernerio Leader del settore da 55 anni

TAVERNERIO (pia) Meroni comunicare &
una societa di comunicazione integrata
tra le piu innovative e affermate, con
oltre 55 anni di esperienza in co-
municazione d'impresa. La sua mis-
sione & comunicare l'unicita dei suoi
clienti evidenziando le loro caratte-
ristiche distintive: aiutare le aziende a
definire la propria identitd culturale
d'impresa con analisi e strumenti ap-
propriati e comunicare la visione azien-
dale in modo coerente e costruttivo a
tutti gli stakeholder, cosi che diventi
parte integrante del marchio e del reale
valore di un'impresa.Tra i clienti che
hanno scelto Meroni comunicare per
comunicare la loro unicita ci sono le
pit importanti major discografiche co-

me Warner Music Italy, Emi Music e
Universal Music, famosi protagonisti
della musica italiana come i Pooh,
Laura Pausini, i Negramaro, e poi an-
cora prestigiose aziende leader di mer-
cato come il Casind di Campione, Avon
Italia, Mio Technology, Tre Piu, Za-
nichelli, Steelwood Concept, Novavi-
sion, Byogratia, AdermaLocatelli Group
e molte altre.

Il costante impegno e la qualita dei
progetti realizzati hanno consentito a
Meroni comunicare di conquistare la
fiducia e 'apprezzamento dei clienti, di
ricevere importanti riconoscimenti
professionali e l'attenzione dei prin-
cipali organi di informazione. Per info:
www.meroni.it

MERONI

A sinistra: Mauro Meroni, Giu-
seppe Meroni, Grazia Amaboldi,
Tiziana Lon, Valerio Ciceri, Mat-
teo Cappelletti, Francesca Ma-
sciadri, Valeria Verga, Marco Pa-
pi, Angelo Dore, Claudio Bruna-
ti. In alto, il team management

¢ sotto Mauro Meroni
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