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Fargo Film, buoni risultati per JekoLab

A sei mesi dal lancio del-
la start-up JekoLab avviata
con AppyMob, specializ-
zata nella realizzazione,

produzione e commercia-
lizzazione di applicazioni
educative rivolte all'infan-
zia e completamente made

Campagne - Creativita

in Italy, Fargo Film tira le
somme dellavventura. La
casa di produzione di spot
pubblicitari e di lungome-
traggi ha deciso, con Jeko-
Lab, di attivarsi anche nel
settore dell’intrattenimento
digitale per bambini, spin-
ta dall'enorme popolarita
di dispositivi quali tablet
e smartphone, e i risulta-
ti sono stati soddisfacenti,
tanto che peril 2012 sono gia
in cantiere sette nuove fiabe
interattive e una nuova col-
lana di audiofiabe rivisitate
in chiave moderna. Accanto
a queste, continueranno a
essere sviluppate e lanciate
nel corso dell'anno nuove

applicazioni per le colla-
ne Ditamatte e Libroblo,

app per l'intrattenimento

Linkontro Nielsen su stampa con Itaca

Itaca Comunicazione, agen-
zia diretta da Simona Pi-
sanello, si & occupata per
il terzo anno consecutivo
della comunicazione above
e below the line della 28esi-
ma edizione di Linkontro,
convegno organizzato da
Nielsen che da oltre 25 anni
chiama a raccolta il mana-
gement delle aziende leader
dellindustria di marca e
della distribuzione moder-
na per fare il punto sulle-
conomia e sui consumi. La
comunicazione relativa al

Digital

meeting presenta questanno
significative novita. 11 visual
non ruota pit esclusivamen-
te intorno al logo ma esplici-
ta il leitmotiv dellevento: in
un momento di crisi si vuole
infatti lanciare un messaggio
positivo e puntare sull'Italia
vincente fatta di persone e
aziende che sanno affrontare
il mercato in modo innovati-
vo. La campagna é articolata
in due soggetti che illustra-
no gli argomenti e i rispet-
tivi relatori protagonisti di
Linkontro 2012, pianificati

Meroni realizza il blog di Bcc Carugate

Lagenzia di comunicazio-
ne integrata Meroni comu-
nicare firma il nuovo blog
istituzionale di Bcc Caruga-
te, Banca di credito coope-
rativo di Milano e Brianza:

online all’indirizzo blog.
bcccarugate.it, “LaTuaBan-
ca” blog informa su novita,
eventi, iniziative speciali,
prodotti e servizi di Bce Ca-
rugate e approfondisce temi

e l'apprendimento lanciate
nel 2011 insieme alla pri-
ma delle fiabe interattive di
JekoLab, I tre porcellini. La
popolarita e il successo dei
Tre porcellini di Jekolab,
nominata “app della set-
timana” sull'iTunes Store
€ posizionatasi nei cinque
mesi dal lancio sempre tra i
primi libri digitali piit ven-
duti, sono da attribuire an-
che alla collaborazione con
la facolta di Scienze della
formazione dell'Universita
di Torino, che supervisio-
na l'indirizzo formativo di
questo e altri prodotti della
unit. Lobiettivo & quello di
sfruttare le nuove opportu-
nita che i tablet offrono an-
che ai piu piccoli, fondendo
la dimensione dell’intratte-

sulle principali testate tra-
de e di comunicazione da
marzo a maggio. Due sono
le headline: Cé un'Italia che
riesce” e “Cé un'ltalia che sa
essere community”, che sot-
tolineano la promessa del
convegno, intitolato “Down-
load the Future - Percorso
di esperienze per rigenerare
fiducia”. La campagna é fir-
mata da Paolo Pedrazzini,
copy e direttore creativo, e
da Grazia Dente, art. Anche
questanno levento si ter-
ra al Forte Village di Santa
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nimento con quella dell’ap-
prendimento. Ogni appli-
cazione supporta i tablet,
gli smartphone e gli iPod
Touch. «Gli ottimi risultati
confermano la validita di
prodotti per I'infanzia stu-
diati e realizzati con una
forte impronta didattico-
educativa - spiega Massimo
Ceratto, partner di Fargo
Film - e ci spronano a con-
tinuare sulla strada intra-
presa. Non solo applicazio-
ni ludiche, ma prodotti che
permettano un nuovo modo
di interazione tra adulti e
bambini. Siamo orgoglio-
si di esserci distinti anche
nell'ambito dell’intratteni-
mento per l'infanzia grazie
alla qualita e all’innova-
zione dei nostri prodottix.

Margherita di Pula in Sar-
degna dal 17 al 20 maggio.
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di attualita economica e so-
ciale del territorio su cui la
banca opera. Meroni comu-
nicare curera anche la social
communication della ban-
ca, con la gestione dall’ac-

count ufficiale su Twitter
@BCC_Carugate. 11 blog
sara lanciato con la cam-
pagna “LaTuaBanca... ha
fatto Blog!" realizzata sem-
pre da Meroni comunicare.



