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«L’identita dell’azienda il vero patrimonio»

s Percapirelaforzadivnacam-
pagnadi marketingedicomunicazione
cheérisultatadecisivanellostraordina-
rio debutto di Moncler in piazza Affari
bisogna cercarne le radici indietro nel
tempofino auna decina di annifa,
Seil punto d’arrivo nell’impatto
mediaticoéstatalafotocelebrati-
vadiundebuttocon tantodi simu-
lazionedelcontoallarovesciadel
lancio sullaluna, il punto di par-
tenza risale a quando 'ammini-
stratoredelegatoRemo Ruffiniha
iniziatoilsalvataggiodell'azienda
dallabancarotta.

Mauro Meroni,imprenditore

allaguidadel «tavolodellacomu-
nicazione»dellaCompagniadelle
operediComoetitolaredellagen-
zia «Meroni comunicare», com-
menta: «L’aspettopilitimportante
del successo che ha incassato
Monclervaricercatoinciocheé
statocapacedifarel'imprenditore
nelriprendere in mano un mar-
chiocadutonelloblio, restituen-
dogli forte identita».

L’arrivo in Borsa - aggiunge
Meroni - éstatoil coronamento
diunlavorominuziososupporta-
todatuttoquellochel’imprendi-
tore che ha la responsabilita di

quell’azienda é stato in grado di
restituireinterminididirezione
eidentitd. Ovviamente,aggiunge
Meroni, ¢’ un prodotto di alta
qualita e ottima fattura, un dato
checomunque sidaperscontato
inun grande marchio ma anche
unacaratteristicachenonhatut-
taviaimpeditoall’aziendadiper-
dereappealinanniincuiilcosid-
detto immaginario collettivo
prendevanucve direzioni.

«Quandoeraunmustfraipani-
nari-spiegaMeroni-tuttisape-
vanocos’eraunMoncler, cosico-
menellostessoperiodotuttiiden-

tificavanole Timberlandcomele
scarpedeipaninari.Siamodifron-
te a due grandi marchi che nel
tempo si sono ricostruiti nel-
identitafinoaraggiungere suc-
cessi planetari, e questo la dice
lungasu quantoFidentita azien-
dalesiailveropatrimoniodasal-
vaguardare, perché chi acquista
determinati prodottisiimmede-
simainquell'identiti,I'accettaela
fasuax.

E conclude con un paragone
con le creature di Steve Jobs: <K
lostessomeccanismo—dice Me-
roni—cheguidanell’acquistodiun
computer Apple,dall’esteticafor-
tementeidentitaria. Equestaéla
sfidapiti grande per chivuolefar
evolvere il proprio brand inuna
direzione ben precisa>m
M.Del
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