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AZIENDE Goop Italia: 3 milioni di copie per il nuovo

Nel 150esimo
anno di attivita,
Coop ltalia rin-
nova il rapporto
ormai consolida-
to con i quasi 3
milioni di soci ri-
lanciando il pe-
riodico Consu-
matori, nato cir-
ca 20 anni fa.
Sotto la direzio-
ne di Dario Gui-
di - la redazione
centrale & a Bo-
logna -, che ha
assunto I'incari-
co lo scorso set-
tembre, la testa-
ta ha vissuto una
profonda trasformazione, non so-
lo grafica, ma anche contenutisti-
ca, passando da una foliazione di
16 pagine all’'attuale di 32. Que-
sto per quanto riguarda la parte
nazionale del giornale, quella co-
mune, ciog, a tutte e 13 le diver-
se edizioni regionali: il mensile,
infatti, arriva a tutti i soci di Coop
Liguria, Nova Coop, Coop
Adriatica, Coop Estense, Coop
Consumatori Nord Est e Coop
Reno. Della compagine societa-
ria di Editrice Consumatori &
entrata a far parte recentemente
anche Coop Lombardia. Global-
mente, Consumatori copre il 60%
circa delle aree di vendita dell'in-
segna. Le singole versioni locali,
poi, variano da 32 a 16 pagine, in
modo flessibile a seconda delle
esigenze, oltre a quelle nazionali.
Fra le novita di maggior rilievo
spunti di attualita, letture, rubri-
che di giornalisti, docenti univer-

Consumatori: 15 milioni

La copertina del periodico

Kappa. Anche il
formato & nuovo,
17,5x28,5; la
gabbia grafica &
firmata Ferro
Comunicazione
& Design. Inter-
vistato da Daily
Media a margine
della presenta-
zione di Consu-
matori alla stam-
pa, ieri a Milano,

Dario Guidi ha
spiegato:  «At-
tualmente, la

parte nazionale
contiene 3 o 4
pagine di pubbli-
cita, mentre
quella locale varia a seconda del-
le edizioni. Si occupa della rac-
colta il nostro ufficio interno, sele-
zionando le inserzioni in base an-
che a criteri di coerenza con i
contenuti e la filosofia di Coop.
Lobiettivo di raccolta pubblicitaria
& di 500.000 euro». Il numero di
gennaio-febbraio — in tutto saran-
no 10 i numeri del 2004 - & ora in
distribuzione, con una tiratura di
2 milioni 970.000 copie: il lancio &
stato “preparato” da manifesti su
punto vendita. “Potere dei consu-
matori o potere dei media” & il ti-
tolo della tavola rotonda, che si &
tenuta dopo la presentazione del-
la rivista. Enrico Finzi, presiden-
te Astra Demoskopea, ha illu-
strato alcuni dati sulla sensibilita
degli italiani per il consumo so-
stenibile. Degli intervistati, il 30%
pud dirsi “militante”, il 50% & ge-
nuinamente attento, il 70% si dice
sensibile. Un bacino che pub rico-
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Crescono gli investimenti

Cresce linvestimento in comuni-
cazione per Coop Italia: nel 2004,
saranno stanziati 15 milioni di eu-
ro, rispetto ai circa 14 dell'anno
passato. «Partird a marzo la nuo-
va campagna televisiva di Lowe
Pirella - dichiara il presidente Vin-
cenzo Tassinari al termine dell'in-
contro di ieri -. Ma le iniziative spa-
zieranno dal punto vendita, agli
eventi, alla stampa». Lobiettivo &
dare ulteriore visibilita al patrimo-
nio di valori di Coop, con uno
sguardo, perd, proiettato verso il
futuro. Le attivita saranno declina-
te sia sul piano nazionale sia su
quello territoriale. Linsegna della
gdo varca la soglia dei 150 anni in
ottima salute, con un giro d'affari
nel 2003 di 11 miliardi di euro, in
crescita sul 2002 del 12,3%.
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OmniDecor si affida

all’agenzia Meroni
e

Il gruppo OmniDecor, specializzato
nella realizzazione su scala indu-
striale di lastre di vetro satinato, ha
affidato all'agenzia Meroni Comu-

.Eifedzugg_di Tavermnerio (Como), le
attivita di media e public relations, ol-
tre alla realizzazione della nuova
campagna pubblicitaria 2004 e al ri-
facimento del sito internet. La nuova
campagna stampa, pianificata in Ita-
lia, Spagna, Inghilterra e Brasile sul-
le principali testate specializzate e di
settore, & stata firmata da Davide
Cerati. E’ stato girato anche un vi-
deo, che sara utilizzato per le fiere a
cui OmniDecor partecipera.
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