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FORMAZIONE Videodidatticaonline on air in tv;
a Meroni Comunicazione le relazioni pubbliche

Rimarra in pianificazione fino al 19
aprile sulle tre reti Mediaset, la cam-
pagna tv di Videodidatticaonline,
societa con sede a Milano specializ-
zata nella formazione online universi-
taria e professionale in videocomuni-
cazione. Lo spot da 20" & stato rea-
lizzato dalla casa di produzione cine-
matografica Duo Art Film di Milano.

La campagna pubblicitaria televisiva
riprendera, in una seconda fase, nel
corso dell'anno, parallelamente alla
campagna radio attualmente in piani-
ficazione. Videodidatticaonline, inol-
tre, ha scelto Meroni Comunicazio-
ne, agenzia di comunicazione e
marketing con sede a Tavernerio
(Como), per l'attivita di comunicazio-

ne e la gestione del budget di rela-
zioni pubbliche per il 2003. All'interno
dellagenzia si occupera del cliente il
team coordinato da Tiziana Lori, di-
rector pr, affiancata da Andrea Te-
sta. La struttura, inoltre, firmera an-
che la campagna stampa, ancora in
fase di studio e programmata per la
seconda parte dell'anno.

GLI ASCOLTI DELLA TV -4 -5 - 6 aprile

Venerdi sera Canale 5 con il varieta
“Ciao Darwin 4" ha ottenuto 7,9 milioni
(30.6%), RaiUno 5,7 (20.4%) con il
film tv “Casa Famiglia 2, infine ltalia 1
a 3,7 milioni (12.6%) con il film tv
“C.S.l. Crime Scene Investigation”. To-
tale del prime time: Rai 11,1 (39.1%),
Mediaset 14,6 (51.5%), La7 05
(1.8%), Altre tv sat. 0,5 (1.8%), Altre tv
terr. 1,7 (5.8%) su un globale di 28,3
milioni. Sabato sera Canale 5 ha rag-
giunto 6,2 milioni (27.7%) con il varieta
“La Corrida”, RaiUno 5,8 (26.9%) con
“ll Gala dell'Eredita”; infine RaiDue a
3,8 milioni (15.4%) con il film tv “Jan
Doe". Totale del prime time: Rai 11,8
(48.0%), Mediaset 10,2 (41.5%), La7

Su Canale 5 “Ciao Darwin 4” si mantiene in vetta agli
ascolti; stabile la fiction “Casa famiglia” di RaiUno

0,6 (2.3%), Altre tv sat. 0,7 (2.8%), Al-
tre tv terr. 1,3 (5.4%) su un globale di
24,5 milioni. :

Domenica sera RaiUno oftiene 7.6
milioni con il film tv “Un medico in fami-
glia 3” (28.2%). Canale 5 5,8 (23.4%)
con il talk show “Stranamore”; infine
Rete 4 a 3,4 milioni (12.3%) con il film
“Arma letale”. Totale del prime time:
Rai 13,1 (46.8%), Mediaset 11,2
(39.9%), La7 0,7 (2.5%), Altre tv sat.
1,2 (4.3%), Altre tv temr. 1,8 (6.5%) su
un globale di 28,0 milioni. Nella setti-
mana dal 30 marzo al 5 aprile 2003 le
share del prime time sono state: RaiU-
no 22.1%, RaiDue 12.0%, RaiTre
10.4%, totale Rai 44.5%; Canale 5

| dieci programmi piu visti della settimana

8,5 (30.0%) — “Autumn in New York” — film — RaiUno — lunedi 31/3
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8,3 (32.2%) — “Grande Fratello 3" — reality show — Canale 5 - giovedi 3/4
7,9 (30.6%) — “Ciao Darwin 4" — varietd — Canale 5 — venerdi 4/4

7,6 (28.2%) —“Un medico in famiglia 3" — film tv — Rail/no — domenica 6/4
7,3 (24.0%) — “Carabinieri 2" — film tv — Canale 5 — martedi 1/4

6,2 (27.7%) — “La corrida” — varieta — Canale 5 — sabato 5/4

5,8 (26.9%) — “ll Gala de I'Eredita" — varieta — RailUno — sabato 5/4

5,8 (23.4%) — “Stranamore” — talk show — Canale 5 — domenica 6/4 -
5,7 (20.4%) — “Casa Famiglia 2" — film tv — RaiUno — venerdi 4/4

5,7 (19.8%) — “Il commissario Rex" — film tv — Rail/no — mercoledi 2/4
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23.8%, ltalia 1 12.9%, Rete 48.4%, to-
tale Mediaset 45.1%; La7 2.2%; Altre tv
sat. 2.1%; Altre tv terr. 6.1%; 7-9 Rai
51.2%, Mediaset 37.4%, La7 2.6%, Al-
tre tv sat. 1.8%, Altre tv terr. 7.0% ; 9-12
Rai 51.2%, Mediaset 38.9%, La7
1.9%, Altre tv sat. 2.5%, Altre tv terr.
5.5%; 12-15 Rai 44.9%, Mediaset
46.7%, La7 1.7%, Altre tv sat. 1.8%, Al-
tre tv ter. 4.9%; 15-18 Rai 42.2%, Me-
diaset 45.2%, La7 3.1%, Altre tv sat.
3.1%, Altre tv terr. 6.4% ; 18-20:30 Rai
47.7%, Mediaset 43.8%, La7 1.2%. Al-
tre tv sat. 1.9%, Altre tv terr. 5.4%;
22:30-02:00 Rai 42.8%, Mediaset
43.0%, La7 3.0%, Altre tv sat. 2.8%, Al-
tre tv tem. 8.6%.
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