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E' Alessandro Nesta, centrale di-
fensivo del Milan e della Nazionale
italiana, il volto scelto per accom-
pagnare la nuova linea di abiti
Trendy di Marzotto. Lazienda ha
cosi scelto di sostituire il preceden-
te testimonial, I'altro milanista Pao-
lo Maldini, con il giocatore romano.
recentemente inserito dalla Fifa co-
me unico italiano nella compagine
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virtuale dei migliori giocatori del
mondo. La scelta operata da Mar-
zotto sfocera in una campagna, an-
cora in fase di definizione, ideata e
pianificata dall'agenzia Expansion,
struttura guidata da Giorgio Pic-
cioni, che interessera certamente
|2 stampa gquotidiana sportiva e l'af-
fissione, e che promuovera la nuo-
va linea Trendy per la stagione pri-

- Marzotto sceglie Alessandrn Nesta
come testlmomal della nuova linea Trendy;
Expansion firma la campagna stampa e affissione
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mavera-autunno 2003. La comuni-
cazione, per cui l'azienda dovrebbe
investire circa 600.000 euro, sara
on air a partire dall'inizio della pros-
sima stagione primaverile. Ideata
dal direttore creativo Maurizio Ba-
diani. con il contributo fotografico di
Aldo Fallai. la campagna mostrera
il campione neo-modello indossare
cinque o sei capi differenti.
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Meroni Comunicazione, agenzia con sede a Tavernerio, in provincia di Como, ha acquisito le attivita di media relations
di Vertical Vision Italia. gruppo internazionale operativo nel comparto della stampa digitale di medio-grande formato.
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